SECIM ve BASIN:
SIYASAL REKLAMLARDA PARTILERIN iZiNi SURMEK

Levent Yaylagil

“Aslinda ekmek kavgas icin yaziyoruz oyunlarimizi. Bir giin daha

kafamizi besleyebilmek igin, yarini ve sizleri diisinmeden insafsizca yalan séyliy-
oruz, her seyi tahrif ediyoruz, bilinci kiigimsiyoruz, tarihi giling duruma disiriy-
oruz, sanat ayaklarimizin altinda eziyoruz, &listiniin Gzerinde tepiniyoruz. Bize ne
verdiniz ki ne bekliyorsunuz2 Karanlik, arpik, tasl yollarin kirli meyhanelerinde iyi
yarinlari tasavvur etmekten aciz, hamur-ekmek ve biberli fasulyeye yatyoruz. iste
size gecekondu felsefesi. Insana benzer bir tarafimiz var mi2 Distan bakinca kan-
sefalet-sehvet-hirs-cinayet. igten bakinca can sikintisindan boguluyoruz. Sayin
basbakan sefalet edebiyati yapmayin diyor. Bir sey yaphgimiz yok. icimize
dissenlere ilgisiz bir dusmanlik besliyoruz. Bizi kimse anlamadi, biz de kimseyi
anlamiyoruz” (Atay, 2012: 72-74).

Giris

Turkiye'de ilk kez gizli oy agik tasnifin yapildigi ok partili segimlerin yer al-
digr 1950 segimlerinden bugiine 16 kez milletvekili genel segimleri oldu. Son se-
¢im, 12 Haziran 2011 tarihinde gergeklesti. 50 milyon civarinda kayitl segmenin
bulundugu, 14 partinin ve bagimsizlarin yarishgi ve secmenlerin yiizde 86.7si-
nin sandik basina gittigi segimlerden AKP (Adalet ve Kalkinma Partisi) yizde
49.94'lik oy oraniyla birinci cikarken ikinci siradaki CHP (Cumhuriyet Halk Par-
tisi) yizde 25.94 ve iicinci MHP (Milliyetci Hareket Partisi) yiizde 13.3 oranin-
da oy almis ve bagimsizlarin oy orani ise yizde 6.61 diizeyinde kalmishr. Buna
gore daha &nceki iki secimden de birinci gikan AKP, 326; CHP, 135; MHP, 54
ve bagimsizlar da 35 milletvekilligi kazanmistir. Toplam 81 ilin 66'sinda AKP
sandiktan birinci parti olarak gikmistir. AKP Tirkiye gapinda sadece iig ilde (Hak-
kari, Igdir ve Tunceli) milletvekili gikaramamistir. Secimde ikinci sirada olan CHP
sadece yedi ilde (Edirne, Tekirdag, Kirklareli, izmir, Aydin, Mugla ve Tunceli) bi-

* Dog. Dr., Akdeniz Universitesi iletisim Fakiltesi; Radyo, Televizyon ve Sinema B3lGmi.
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rinci sirada gikarken, iigiinci siradaki MHP yalnizca Igdir'da sandiktan birinci
parti olarak ¢ikmishr. Segimlere yiizde onluk baraj nedeniyle parti olarak degil,
bazi sol kdkenli partilere mensup kisilerin de dahil oldugu 61 bagimsiz adayla
kahlan BDP'nin 35 adayi daha ¢ok dogu ve giineydogudaki illerden aldiklari oy-
larla meclise girmeye hak kazanmistir. Bu sonuca gére AKP, daha &nceki iki se-
cimde (2002 ve 2007) aldigi oy oranlarini (%34 ve %47) artirarak igiinci kez
hikimeti kurma hakkini elde etmistir.

Tirkiye, segimlerden 6nce yogun bir segim kampanyasi sireci yasamishr. Bu
siregte partiler, mitingler yoluyla projelerini semenlere anlatarak onlarin oylari-
ni talep etmislerdir. Segmenleri ikna etmek igin basvurulan yollardan birisi de si-
yasi reklamlardir. Siyasi reklamlar, herhangi bir secimde aday olan bir lider ya
da partiyi destekleyen ya da karsitini elestiren siyasal iletisimsel igerikleri tasiyan
reklamlardir. Brosiir, slogan, el ilani, genelge, ilan panosu ya da herhangi bir ya-
zili veya gdrsel-isitsel iletisim formunda olan siyasi reklamlar, gazete, dergi, rad-
yo, televizyon veya internette yayinlanabilir.

Bu baglamda bu makalenin amaci, 11 Haziran 2011'de gergeklesen secimi
kazanarak Meclis’e giren partilerin segimler &ncesinde yaptiklari siyasi reklamla-

rin incelenmesidir.

Secimler, Siyasal iletisim ve Hegemonya

Siyaset, toplumbilim, iletisim, psikoloji, dilbilim, tarih, retorik gibi pek gok di-
siplinin kesisme noktasinda yer alan siyasal iletisim, siyasal sireglerin isleyisinde
iletisimin rolini analiz eden bir alt disiplindir. Akademik bir disiplin olarak
1940'li yillardan itibaren iletisim arastrmalarinin igerisinde gelismis ve secim si-
reclerini analiz etmek igin kullanilmishr. Walter Lipman, Harold Laswell, Paul La-
zarsfeld ve Wilbur Schramm gibi iletisim alaninin nde gelen kurucular kamuo-
yu, gindem kurma, haberlerin yayilimi gibi siyasal olaylar ve sireclerle ve bu si-
reclerde iletisimin roli konusuyla ilgilenmislerdir. Siyasal reklamlar, kaginilmaz
olarak kamu ve kamuoyu kavramlariyla iliskilidir. Kamuoyunda belirli bir g&ri-
sUn baskin hale gelmesine ve digerlerinin susturulmasina vurgu yapan Elisabeth
Noelle-Neuman’in gelistirdigi sessizlik sarmali kavramsallashrmasi da bu sire-
cin analizine yardimei olur. Siyasi reklamlar kamuoyunun bigimlenmesine hizmet
eden siyasi anlam insa etmenin bir yoludur ve bu sekilde segmenlerin algisi bi-
cimlendirilir. Kamuoyu anlayisi her tirli iktidarin kendisini toplumun géziinde
mesrulastirma ihtiyacina dikkat geker. Toplumsal destegi olmayan iktidar varligi-
ni sirdiremez. Kamuoyu olusturmada ve insanlari ikna etmede kitle iletisimi ve si-

yasi reklamlar islevseldir (Kaid, 2004).
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Siyasi reklamlar birer iletisim ortamidir. Siyasi partiler, liderler, fikirler, pro-
ieler hakkinda kamuoyunda olumlu bir imaj yaratmay: ve verdigi mesajlarla seg-
menlerin algisini bigimlendirerek onlar yénlendirmeyi amaglar. Siyasal reklamlar,
genellikle siyasi secim kampanyalarnin bir parcasi olarak belirli bir dénemi (ge-
nellikle segimleri) kapsar. Segmenleri ikna etmek icin belirli bir kampanya cerce-
vesinde segmenlerin ekonomik, sosyal, siyasal ve kiltirel 6zellikleri dikkate alinir.

Secmenler, giinimizde politikayr medya araciligiyla deneyimler. Medya in-
sanlara/segmenlere/izleyicilere yorumlayacaklar siyasal mesajlari sunar. Politik
diinya nesnel degil, ideolojiktir. Partilerin ve secmenlerin ideolojileri vardir. ideo-
lojiler deger yargilar tasirlar. Olumlu ve olumsuz karsitliklar siyasi tartismalarin
temelini olusturur. Siyasal partiler karsit kutuplara yerlestirilerek anlasilabilir. Sol-
cu/sagcl, muhafazakar/6zgirlikey, liberal/devletci gibi. Dinya gérislerine gé-
re insanlar kendilerine olumlu &zellikler atfederken karsitlarina olumsuz anlamlar
yiklerler. Siyasal reklamlar araciligiyla segmenlere belirli bir konuda bilgi sunu-
larak onlarin algilari bigimlendirilir. Olumsuz reklamlarla rakip degersizlestirilip
dnemsizlestirilirken olumlu reklamlarla belirli parti ya da lider ne gikartilir (John-
son-Cortee ve Copeland, 1991: 1-2).

iletisim, siyaset ve kltir alani da dahil her tirli disinsel/ideolojik alan si-
nifsal iliskilerin ve celiskilerin deneyimlendigi burjuva sinifinin hegemonyasinin
gerceklestigi bir miicadele alanidir. Dolayisiyla iletisim ve kiltir alani, sinif mi-
cadelelerinin gerceklestigi bir alandir. Siyasal reklamlar da burjuva siyasetini ve
kiltirnG yansitir. Ancak bu alan blok halde bir burjuva kiltiring yansitmaz. Si-
yaset ve kiltir, bir micadele alani olarak, hem burjuvazinin icindeki farkli ser-
maye yapilarinin ve fraksiyonlarinin kendi aralarindaki hem de isci sinifi ile olan
toplumsal miicadelelerinin ve iktidar iliskilerinin ve geliskilerinin ortaya gikhg bir
alandir. Egemenlik altindaki gruplar heterojen bir yapi olusturur. Hiyerarsik ve
esitsizdir. Kamuoyu olarak adlandirilan olusum, egemen sinifin kendi fikir ve di-
stncelerini topluma egemen kilarak kendisine mesruiyet saglama yollarindan bi-
risidir ve dogrudan egemen ideoloji ile iliskilidir. Siyasal partiler, secimler, siya-
sal reklamlar ve medya kapitalizmin ideolojik aygitlaridir. Bu aygitlar bir yandan
burjuva egemenliginin mesrulastinlmasini ve sirdirilmesini saglarken &te yan-
dan sisteme alternatif bir sinifin (6rnegin, isci sinifinin) karsi hegemonya kurma-
sinin onine geger.

Bu agidan ekonomi, kiiltir, siyaset ve ideoloji alanlari iktidar sorunuyla ilgi-
lidir. Kapitalist toplumda kapitalist sinif egemen sinif olarak egemenligini Gretim
araglari, disiince tretim araglari ve devlet aygitini kendi denetiminde tutarak ger-
ceklestirir. Kapitalist sinif sadece ekonomiyi degil, kiiltir de dahil toplumsal yasa-
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min bitin alanlarini denetim altinda tutar. Ekonomi, dini kurumlar, okul, aile,
devlet, medya gibi kurumlar devletin ideolojik aygitiar olarak egemen sinifin (ka-
pitalistlerin) egemenligini pekistirir (Althusser, 1971). Egemenlik altindaki sinif
olan isci sinifi ise Uretim ve disiince Uretim araclar ile devletin kontroliini ellerin-
de tutamazlar. Aksine kapitalist sinif tarafindan isci ve issiz (yedek isci ordusu)
olarak kullanilarak sémiriilirler. Egemen sinifin amaci isgileri isci pozisyonunda
tutarak var olan sistem igin onlarin rizasini Gretmek yani isgilere burjuva sinifinin
cikarlarina hizmet eden egemen ideolojiyi aktarmaktir. Kiiltir ve ideoloji alan,
egemen sinifin kontrol ve denetim alanlarindan birisidir. Egemenlerin, kitlelerin
destegini alabilmek ve kendi iktidarlarini mesrulastirabilmek igin siyasal séylemin
de dahil oldugu kiiltir ve ideoloji alanina egemen olmasi gerekir (Barrat, 1990).
Dolayisiyla diger sinifli toplumlarda oldugu gibi kapitalist toplumlarda da belirli
bir sosyal sinif ya da sinif fraksiyonu iktidara sahipken, isci ve kdylilerden olusan
toplumun ¢ogunlugu egemenlik altindaki sinifi ya da siniflar blogunu olusturur.
Kigik bir azinhgin ¢ogunluk izerindeki egemenligini tanimlamak igin Gramsci
(1997) hegemonya kavramina basvurur. Bu kavram, bir toplumsal sinifin diger-
leri Gzerinde kurdugu egemenlik anlaminda kullanilir. Bu sadece ekonomik ve si-
yasal denetimi degil, egemen sinifin bakis agisi ve dinya gérisiiniin egemenligi-
ni de ifade eder. Egemen sinifa ait bakis agisi kitlelerin géziinde dogal ve sagdu-
yusal olarak gérilir (Forgacs, 2010). Kapitalist sinif kendi kiiltirini ve ideoloji-
sini isci sinifina kabul ettirebildigi Slgide onun iizerinde egemenlik kurar. Bu ege-
menlik sonucunda isci sinifi kapitalist sinifin ¢ikarina hizmet eden belirli degerle-
ri ve pratikleri onaylar, &tekileri dislar (Wheen, 2008). Buna gére, toplumun ni-
hai bigimlendiricisi ekonomik yapi olsa da toplumsal biling bigimleri ve kiltir,
dogrudan ekonomik yapinin birebir yansimasi degildir. insan iradi bir varlik ol-
dugu ve kiiltire gére bigimlendigi igin sadece ekonomik yapiya bakilarak toplum-
sal gelismeler dngdrilemez. Tarih, siyaset ve ekonomik yapi organik bir bijtin

olarak karsilikli bir sekilde birbirine baglidir.

Kiltir, siyasal bir olusumdur ve bir toplumun yasayis ve dissinis bigiminin
manhgini yansihr. Bu agidan kiiltir ayni zamanda ideolojiktir ve bir toplumdaki
egemen ideolojiyi yansitir ve bu yiizden karmasik giic ve iktidar iliskilerini icinde
barindirir (Ransome, 2010). Dolayisiyla siyasetin de dahil oldugu kiltir alani si-
nif miicadelesinin gergeklestigi temel alanlardan birisidir. Cinki kiltir 6ziinde in-
sanlarin yasam ve disiince bigimlerinin ifadesidir. Kiltir araciligiyla insanlar, ya-
sadiklar gergekligin iginde kendi gerceklerini kavrarlar. Yani biling sahibi olur-
lar. Biling dgrenilir ve dgretilir, kendiliginden gelismez. Bilincin olusmasinda en-
telektiel caba ve toplumsal micadeleler dnemlidir. Kitleler kendiliginden biling
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gelistiremez. Ancak entelektijeller, sinif baglantilari aracihigiyla biling tretip yaya-
bilirler. Biling araciligiyla siniflar benzer disiince ve eylem kaliplari edinirler. Ege-
men sinif olan burjuvazi, toplumun geri kalani Gzerindeki hegemonyasini ekono-
mik, siyasal ve ideolojik alanlarda miicadele ederek kurar. Uretim alani toplum-
sal siniflarin ve sinif farkliliklarinin ortaya gikmasini saglar. Siyasal alan ise sinif-
larin 8rgitlilik ve buna bagl biling dizeyini yansitir. Siyasal alan “kendinde si-
nif’tan “kendisi igin sinif’a gegisin gézlendigi alandir. Yani bagimli sinifin kendi
sinifsal gikarlarinin bilincine vardigi ve bu yénde (egemen sinifa karsi kendi kar-
st hegemonyasini kurmak igin) miicadele ettigi alandir. Egemenlik altindaki sinif
orgitlenip kendi organik aydinlarini yarahp miicadele edebildigi oranda karsi
hegemonya kurabilir. Egemen sinif devleti kontrol eden siniftir. Siyasal miicade-
lelerin temel amaci devlet aygihini ele gecirmek ve kontrol etmek icindir (Crehan,
2002). Kiltir, ideoloji ve siyaset iizerindeki miicadelenin amaci, bilincin bigim-
lendirilmesidir. Egemen siniflar egemenlik altindakilerin bilincini bicimlendirerek
onlari denetim alinda tutmak igin miicadele ederler. Egemen sinif, kendi egemen-
ligini koruyabilmek icin egemenlik altindaki sinif{lar)i, kendi mevcut sistemin dog-
ru, adil ve alternatifsiz olduguna inandirmasi gerekir (Hands, 2011). Oysa ege-
menlik altindakiler igin temel sorun kendi gikarlarini kavrayacak sekilde sinif bi-
lincine sahip olma micadelesidir. Cinki sinifsal gercegi kavrayip bilincine varan
sinif maddi bir giic haline gelir ve diinyay: kavradigi anda onu degistirebilir (Bot-
tomore, 1997). Onun igin burjuva kiiltiri genel anlamda genis kitlelerin icinde
yasadiklari kosulari elestirmekten, bu yénde bilinglenmek ve rgiitlenerek siyasal
yasama katilmaktan alikoyan uyusturucu bir kitle kiiltirt niteligindedir (Oskay,
1983). Bu kiltiri yayan en &neli aragsa medyadir.

Yéntem ve Teknik

Siyasi reklamlar, partilerin segmenlere mesajlarini ulastirmalarini saglayan
bir kanal sunar. Amag, secmenleri etkilemek, onlarin destegini kazanmak ve uy-
gulayacaklar politikalar konusunda riza iretmektir. Gazeteler ulastklar okuyu-
cu kitlesiyle reklam stratejisini bulusturur. Bu nedenle segim kampanyalarinda kul-
lanilan siyasi reklamlar etkin birer iletisim aracidir. Bu agidan siyasi reklamlar
burjuva demokrasilerinde kitlelere ulasma ve onlari etkileme aracidir. Bunlar ara-
clh@ryla parti stratejisi ve siyasi kiltir bigimlenir.

Bu arastirmada siyasi secimi kazanarak meclise giren partilerin (AKP, CHP
ve MHP), 1-11 Haziran 2011 tarihlerinde gazetelere verdikleri siyasal reklamlar
nitel icerik analizi teknigi ile incelenmistir. Béylelikle siyasal reklamlar araciligry-
la gazetelerin segmenlere hangi vaatlerde bulunduklarina bakarak ideolojik ys-
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nelimleri ve siyasi vurgular ortaya gikarilmishr. Buna gére her ic siyasal partiyi
temsilen birer gazete segilmistir. AKP Zaman gazetesine, CHP Cumhuriyet gaze-
tesine, MHP ise Yenicag gazetesine siyasi reklam vermistir. 1-11 Haziran tarihle-
ri ise siyasal secim kampanyalarinin ve siyasi reklamlarin en yogun kullanildig
dénemdir. Bu tarihler arasinda AKP Zaman gazetesine 11; CHP Cumhuriyet go-
zefesine 9, Yenicag gazetesine ise 3 siyasi reklam vermistir. MHP ise Yenicag ga-
zetesine 6, Cumhuriyet gazetesine ise 2 siyasi reklam vermistir. Dolayisiyla bu
arashrmada, adi gegen Ui gazetede yer alan toplam 31 siyasi reklam, igerik ana-
lizi teknigi ile incelenmistir.

Gazetelerde yer alan siyasi reklamlar, gazete okuyan kesime ve siyasal ko-
nularda en azindan disinsel anlamda daha aktif olan, okuyan, disinen, karar
vermek igin belirli bilgilere sahip olan ve belirli bir ideolojik yénelime sahip bir
gazeteyi takip eden ve dolayisiyla siyasal olarak belirli bir ideolojik tercih ve si-
yasal y&nelisi s6z konusu olan segmene hitap eder. Dolayisiyla siyasal segmenler
agisindan gazete okuru, belirli bir egitimi olan, ginlik gazete alacak kadar pa-
raya sahip, gazete ve parti tutan ve bu yénde oy kullanan insanlardir. Buna gé-
re gazeteler, siyasal partiler agisindan segmenlerle iletisim kurma, onlari bilgilen-
dirme ve yénlendirme aracidir. Amag ise, segmenleri belirli bir partiye oy verme
yéninde ikna etmektir. Egemen ideolojinin bir pargasi olan bu reklamlar mevcut
diizeni mesrulastrmaya ve yeniden iretmeye yarayan inang ve degerleri yaya-
rak burjuva sinifinin hegemonyasini tesis edecek imaj ve disiinceleri yayarlar
(Rosengren, 1983).

Bitin reklamlar gibi, siyasal reklamlar da segmenlerin dissiincelerini etkile-
mek icin dili belirli bir sekilde kullanirlar. Dil, iletilmek istenen mesaiji etkin bir se-
kilde amacina ulastirmak icin kullanilir. Amag segmenlerin ilgi ve dikkatini geke-
rek onlari etkilemektir. Dil araciligiyla segmenlerin akillarina ve duygularina hitap
edecek siyasi mesajlar olusturulur. Bir tiir nitel icerik analizi olan séylem analizi
araciligiyla metinlerde kullanilan dil ve yaratlan disinceler araciligiyla iktidarin
nasil yeniden iretildigi ortaya cikarilir. Onun icin bu arastirmada reklam metin-
leri analiz edilmistir. Reklamlarda kim konusuyor? Lider mi2 Bir anlatici mi2 Kul-
lanilan pozitif ve negatif degerler nelerdir? Bu sayede meclise giren siyasi parti-
ler arasinda ideolojik farklar (varsa) bu daha bir gérinirlik kazanacaktir. Siya-
si partiler, siyasi reklamlar araciligiyla kime sesleniyor2 Reklamlarda ne gibi bil-
gilere yer veriliyor2 Rakip siyasi partilere nasil saldiriliyor/atifta bulunuluyor? Bu
olumsuz atflar sayesinde rakip siyasi partiler nasil itibarsizlastiriliyor? Partilerin
ya da liderlerin hangi &zellikleri 6n plana gikariliyor? Parti ve liderin segmen gé-
ziinde nasil algilanmasi isteniyor? Hangi noktalara, sorunlara vurgu yapiliyor?
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Siyasal reklamlar araciligiyla kitlelerle nasil bir duygusal bag kurulmaktadirg Da-
ha 8nce yasanmis olaylar araciligiyla belirli partilere yonelik sfke ve kizginlik ya-
rahlarak, belirli parti ve gérisler Gzerinden de umut yarahlmaktadir? Bu arashr-
mada amag, bu sorular Gzerinden siyasi partilerin politikalarini ve ideolojilerini

incelemektir.

Arastirmanin Bulgulari
1. AKP

Tirkiye'de islamai siyasal cizginin son temsilcisi olan Fazilet Partisi’nin kapa-
hlmasinin ardindan bu disiince gelenegi kendisini Saadet Partisi gatisi altinda sir-
dirmistir. Ancak kendilerini “yenilikciler” olarak tanimlayan bir grup, Recep
Tayyip Erdogan énciliginde 14 Agustos 2001 tarihinde Adalet ve Kalkinma Par-
tisi’ni (AKP) kurdu. 3 Kasim 2002'de yapilan ilk genel secimlerde AKP yiizde 34'G
asan oy oraniyla sandiktan birinci parti olarak gikh ve secim barajinin sagladig
avantajla toplam 363 milletvekili ile Meclise girdi. Bu dénemde AKP'nin baskani
olan Recep Tayyip Erdogan, yasagi nedeniyle milletvekili olamadig icin Abdullah
Giil, 58. Hikimeti kurmakla gérevlendirildi. Bu siregte siyasi yasagr Meclis tara-
findan kaldirilan Recep Tayyip Erdogan, 9 Mart 2003'te, Siirt'te yeniden yapilan
secimler sonucunda meclise girdi ve 59. Hikimeti kurdu. Bu yeni hikimette, da-
ha dnceki basbakan Abdullah Gl ise Disisleri Bakani olarak gérev ald:.

2002 secimlerinde AKP'nin basarili olmasinda 2001 ekonomik krizinin mer-
kez sag ve sol partileri siyaset sahnesinin disina atmasi ve AKP'nin bu dénemde
yolsuzluklarla mijcadele yoniindeki séylemi etkili olmustur. Bu ilk iktidar dénemin-
de AKP, Avrupa Birligi’ne uyum sireciyle ilgili olarak hukuki alanda reformlar
yapmushr. Kiresel sermayenin ihtiyaglarina gére sistemi dénijstirebildigi oranda
dis destegi (ve oy orani) artmishr. Bu dis destegin alhinda, 11 Eylil 2001 saldiri-
sinin ardindan radikal islam’i terérizmle eslestirerek kendisine islam’in ve islam-
allarin icerisinden ilimli islamer (Amerikan cikarlarina hizmet eden) ortaklar dev-
sirme cabasi yatar. Tirkiye'deki islamci akimin 28 Subat sireci sonrasinda gele-
nekgi ve yeniliksi olarak ayrishrilmasi ve AKP’nin kurulmasi tam da buna denk
dismiistir.

Abdullah Giil, 2007 yilinda Cumhurbaskani segiminde aday olmus, CHP'nin
basvurusu iizerine Anayasa Mahkemesi, Cumhurbaskani segimi oturumu igin
mecliste 367 milletvekilinin hazir bulunmasina karar verdigi icin AKP, erken se-
¢im karari almistr. 27 Nisan’da ordunun cumhurbaskani segimi icin yaptig agik-
lamanin  gélgesinde gidilen 22 Temmuz 2007 segimde AKP yiizde 47 civarinda
oy alarak 341 milletvekili ile meclise girmistir. Bu segimden sonra MHP'nin de ka-
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hldigi oturumlar sonucu Abdullah Giil 11. Cumhurbaskani segilerek koske gikmis-
hr. 9 Subat 2008 tarihinde Yargitay Cumhuriyet Bassavcisi, AKP'nin laiklik kar-
sih eylemlerin odagi haline geldigi gerekgesiyle dava agmis, Anayasa Mahkeme-
si 30 Temmuz 2008'de AKP'nin laiklik karsih odak olduguna karar vermesine
ragmen AKP'yi kapatmamistir. Bunun yerine hazine yardiminin yarisini kesme ce-
zasi vermistir. AKP, bu dénemde Ergenekon ve Balyoz gibi davalarla mesru hij-
kimeti ortadan kaldirmaya yénelik dissinceler ierisinde oldugu iddiasiyla baz
muvazzaf ve emekli asker, eski rektdr, gazeteci, siyasi parti lideri gibi pek gok in-
sani dalga dalga gézaltina almishr. Bu dénemde askeri vesayet rejimine karsi de-
mokrasi ve 6zgirlik sdylemine vurgu yapan AKP, anayasanin bazi maddelerini
degistirmek icin 12 Eylil 2010 tarihinde referanduma gitmis ve bu referandum-
da AKP'nin 8n gérdigu degisiklikler yiizde 58’lik oy orani ile kabul edilmistir.12
Eylil referandumunda AKP'nin en &nemli argiimani askeri vesayetin kaldirilmasi
ve demokratiklesme soylemidir. Kitlelerde yaratilan askeri darbe korkusunun,
darbeyle segilmis hikimetin ve TBMM'nin ortadan kaldirlmasi sdylemiyle birles-
mesi; bunun yaninda Ergenekon, Balyoz, KCK gibi, muhaliflere yénelik tutukla-
malar, AKP’nin basarisinin zeminini hazirlamishr. Bu agidan 2007-2011 yani
AKP'nin ikinci hikiimet déneminin, ordunun siyasal belirleyiciliginin kirilmasi ve
referandum sonucunda ihmli islam devletinin gerceklesmesi yéniinde 12 Eylil re-
ferandumunun sonucunda, hukuk siteminin ve yarginin AKP’nin emrine girmesi

dénemi oldugu sdylenebilir.

12 Haziran 2011 genel secimlerinde ise AKP yiizde 50’ye varan oy almasi-
na ragmen Anayasay tek basina degistirebilmek yéniinde en azindan referan-
dum sirecini isletebilmesi igin gerekli 330 milletvekili sayisina ulasamamis, 326
milletvekili ile Meclise girmeyi basarmishir. Toplam 67 ilde birinci gikan AKP, 12
ilde (Aksaray, Bayburt, Cankiri, Dizce, Gimishane, Karabisk, Karaman, Kirik-
kale, Kirsehir, Kilis, Nevsehir, Rize) ise milletvekillerinin tamamini ¢cikarmistir. Bu-
na karsilik, Tunceli, Hakkari ve Igdir'da ise AKP hic milletvekili gikaramamishir. Al-
t ilde (Batman, Diyarbakir, Hakkari, Mardin, Sirnak, Van) ise BDP’'nin bagimsiz
milletvekili adaylari énde gikmistir.

AKP'nin 2011 segimleri dncesindeki siyasi reklamlarindaki proje ve vaatleri-
ne bakildiginda etkin bir siyasal kampanya yiritildigi gérilmektedir. AKP'nin
CHP ve MHP’ye gére en dnemli istinligi de iktidar olmasinin sagladig avantaj-
la birlikte parti drgitinin aktif bir sekilde kullanilmasidir. CHP ve MHP daha ¢ok
liderlerinin daha aktif oldugu miting agirlikli (segim otobiisinde konusma, mars
ve sloganlarla) bir secim kampanyasi yiritirken, AKP 6rgiiti, dizenledigi mi-
tinglerin yani sira, kapi kapi dolasarak segmenlerden oy istemis; bdylece onlarin
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dilek ve beklentilerini 3grenerek ona uygun segim stratejilerini segim kampanya-
larinda ve siyasal reklamlarinda kullanmistr.

Turkiye'de liderler her zaman &nemli olmustur. Liderler kitleleri hep pesinden
striklemistir. AKP de kuskusuz Recep Tayyip Erdogan’in kisisel zelliklerinden ve
kitleler Gzerindeki etkileyiciliginden yararlanmakla birlikte, yerel segmenleri etki-
lemede yerel siyasetcilerin ve mahalli nderlerin &zelliklerinden de faydalanmak-
tadir. Siyaseti merkezden belirlemek yerine yerel segmenlerin beklentilerine uygun
siyasileri ve politikalari gelistirmektedir AKP. Bunun yaninda AKP'nin 2011 genel
segimlerindeki siyasi reklamlari hangi argimanlara dayanmaktadir?

Milliyetci Sdylem

Slogan-1: “Biz Birlikte Turkiye'yiz”

Ayni yoldan gegmisiz biz

Ayni sudan igmisiz biz

Yazimiz bir, kisimiz bir

Ayni dagin yeliyiz biz!

Goniller bir, dualar bir

Bir Allah’in kuluyuz biz

Has bahgemiz yurdumuzdur

Ayni bagin giiliyiz biz! (Zaman, 11 Haziran 2011).

Slogan-2: “Birlik ve Dirlik icin”

Malazgirt'te omuz omuza Anadolu’yu yurt yapanlariz biz.

Canakkale’de yan yana yatanlariz biz.

istiklal Savasi’nda ayni safta vurusanlariz biz.

Sevincte bir, hiizinde bir, kaderde biriz.

Akan kan duracak, analarin gézyasi dinecek

Cinki biz Tirkiye'nin partisiyiz (Zaman, 10 Haziran 2011).

Daha 8nceki segimlerde demokratiklesme ve Kirt sorununu ¢ézme séylemini
kullanan AKP, Kiirt Agilimi adi altinda Habur'da yasanan olaylardan sonra mil-
liyeti gevrelerin destegini yitirdigi icin, 2011 secimleri &ncesinde “Kiirt Agilimi”ni
rafa kaldirdigr gibi, son derece milliyetsi bir séylem de gelistirmistir. Bu segimler-
den 6nce Basbakan “Kiirt sorunu yoktur, Kiirt vatandaslarimin sorunlari vardir”
ve “Biz olsak Ocalan’t idam ederdik” séylemi ile CHP ve MHP'nin tabanindan
milliyetci oylari alma yoluna gitmistir. MHP'nin kasetlerle zor duruma disirildi-
§u ve Kemal Kiligdaroglu’nun giineydogudan oy alabilecegini umarak, “iktidara
geldiklerinde yerel yonetimler 6zerklik sarti”ni imzalayacaklarini séylemesi,
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CHP'nin tabanindaki milliyetci oylarin bir kisminin MHP’ye bir kisminin da
AKP'ye gitmesine neden olmustur.

Althusser (1917)'in belirttigi gibi, ideoloji insanlari 6zneler olarak ¢agirir.
AKP de siyasi reklamlarinda segmenlerini “biz” olarak cagirarak onlari ideolojik
dznelere donistirmektedir. Belirtiimese bile “biz”in karsih “biz” olmayanlar yani
onlardir. Bu sayede AKP, “biz” vurgusu iizerinden kendi milliyetgi sdylemini insa
etmektedir. Bdylece sosyal sinif iliskilerinin ve eliskilerinin Gzerini &rten (milliyet-
¢i) kapitalist ideoloji egemen sinifin Gyelerinin gikarlarinin gerceklestigi sosyo-
ekonomik, siyasal ve kiiltirel pratiklerin temelini olusturmaktadir (van Dijk, 1999).
ideolojiler, cesitli siniflarin cikarlarini yansitir. Onun icin egemen ideoloji, ege-
menlik altindaki siniflara kendi varoluslarinin maddi kosullar hakkinda yanlhs di-
stnceler vererek onlarin géziinde mevcut sistemi mesrulastirir. Bu agidan siyasal
sdylemler ve medya igerikleri de dahil olmak iizere egemen ideolojinin rolii zen-
ginlik ve iktidari mesrulastirmaktir. Bunun icin sinif celiskilerinin Gzeri 6rtilir
(Sholle, 1999). Yani kapitalist kiiltir kendi gikarlarinin aksine isci sinifini, kapita-
list cikarlari gelistirecek ve savunacak sekilde toplumsallastirir (Hunt, 2002).

Kendilerini Anlatmak (Vaatler) icin Kullanilan Olumlu Kelime ve Kavramlar

Siyasal reklamlarda belirli kelime ve kavramlar n plana gikar. Kullanilan
olumlu ve olumsuz kelimelerin yarathg karsit anlamlar Gzerinden ideolojik insa-
lar gerceklesir. Bdylece belirli anlamlar yaratlarak segmenin aklina ve duygula-
rina hitap edilir. ideolojilerin en dnemli 6zelligi, kendi yandaslarini ézneler ola-
rak cagirirken “biz” ve “onlar” karsiigina dayanmasidir. Onun icin siyasal rek-
lamlarda reklami yapanin kendisini ve karsitlarini hangi kelime ve kavramlarla
tanimladigi ve rakiplerle ilgili olumsuz disiince yaratmak igin hangi olumsuz ¢ag-
nsimlara basvurdugu dnemlidir. Ozellikle metaforlar insa ederek disiince aktari-
mi konusunda AKP oldukca basarilidir. Olumlu reklamlarda liderin ya da parti-
nin kisisel &zelliklerine ya da karakterine ve basarilarina vurgu yapilmaktadir.
Sorun odakli reklamlarda ise belirli bir soruna vurgu yapilmakta onun ¢éziimiine
iliskin umut ya da vaade yer verilmektedir. Bu agidan AKP, rant ve umut dagit-
maktadir.

Lider Ulke icin: Dik duran, mazlumun yardimina kosan, dinyanin her yanin-
da bayragimizi dalgalandiran, kendi ugagimizi, kendi uydumuzu yapan, ilkemi-
ze gic ve itibar, milletimize &zgiiven kazandiran=AKP (Zaman, 9 Haziran 2011).

Demokrasi icin: Ozgiir bir toplum icin yasaklara son veren, Turkiye'nin bi-
yik degisimini baslatan, demokrasimizi vesayetten kurtaran, yeni bir anayasa igin
yola gikan, millete efendi degil, hizmetkér olan=AKP (Zaman, 5 Haziran 2011).
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Biyik Ekonomi igin: Milletin refahini, gelirini artiran, enflasyonu, yiiksek fai-
zi tarihe gdmen, ihracatta rekor Ustiine rekor kiran, borglar eritip hazinemizi dol-
duran, yeni dénemde dev yatirmlarla biyik is imkanlari hazirlayan, bizi dinya-
nin en biyik ekonomilerinden biri yapan=AKP (Zaman, 6 Haziran 2011).

Marka Sehirler icin: Daglari delen denizleri asan, yol olan, képrii olan, su
olan, yeni sehirler kuran, diinyayla yarisa gikaran, sehirlerimizi markalasti-
ran=AKP (Zaman, 8 Haziran 2011).

Sosyal Devlet icin: Hastane kuyruklarini bitiren, ilaci ucuzlatan, emeklinin,
memurun, isginin maasini artiran, Universite bursunu altiya katlayan, kimsesizle-
rin kimsesi olan, yaphgiyla yetinmeyip daha biyik hedefler koyan, millet igin ge-
ce gindiz ¢alisan=AKP (Zaman, 7 Haziran 2011).

Biitiin Hayaller Gercek Oldu ya da “Yaptiklarimiz Yapacaklarimizin Garantisidir”
Adalet: “2010'da yapilan halk oylamasi ile yargiya demokrasi geldi”.
“Tam 130 adet modern adalet sarayr halkimizin hizmetine agildi”.
“Yargida kullanilan bilgisayar sayisi % 859 oraninda artirildi”.

“Hakim ve savci sayisi % 26 oraninda artirildi”.
“Simdi daha biiyik hedeflerimiz var: Yarginin daha hizli ¢alismasi saglana-

cak, davalar daha kisa siirede sonuclanacak” (Zaman, 2 Haziran 2011).
Saglik: “Saghga ayrilan bitceyi 4 milyardan 14 milyara yikseltik”
“Ambulans sayisini 4 kat artirdik. insanimizi helikopter, ucak ve kar ambu-

lanslariyla tanistirdik”.

“Simdi vatandaslarimiz acil ve yogun bakim gerektiren hallerde, ézel hasta-
neler dahil her yerde, higbir icret 5demeden tedavi olabiliyor”.

“Diyaliz hastalarimizi hicbir iicret almaksizin evlerinden alip tedaviye géti-
riyor ve evlerine geri birakiyoruz”.

“Yesil Kart'li hastalarimiz da artik diger sigortalilar gibi saglik hizmetlerin-
den yararlaniyor ve istedikleri eczaneden ilaglarini alabiliyorlar” (Zaman, 1 Ha-

ziran 2011).

Simdi daha biiyiik hedeflerimiz var

“22 ilimize dev Sehir Hastaneleri kuruyoruz”.

“Hedefimiz, halen 650 bin olan saglik personeli sayisini asamali olarak 1
milyon 100 bine ulashrmak”.

“Hastanelerdeki tim hasta odalarini en fazla iki yatakli, banyolu ve tuvaletli
hale getiriyoruz” (Zaman, 1 Haziran 2011).
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Rakipleri Elestirmek icin Kullanilan Olumsuz Kelime ve Kavramlar

Olumsuz reklamlar daha ¢ok rakiplerle ilgilidir. Bu tip siyasal reklamlarda
rakip hakkinda olumsuz bilgi verilir. Rakibin olumlu 6zellikleri yerine basarisizlik-
larina ve yetersizliklerine atf yapilir. Rakibin elestirisine dayanan olumsuz siyasi
reklamlarda rakibin hatalari, karakterindeki olumsuz 6zellikler ve basaramadik-
lari 8n plana gikarilarak reklam yapilir. Kullanilan dil, segmenlerin disincelerini
bicimlendirme stratejisidir. Rakiplere yénelik olumsuz kavramlastirmalar daha

ok korku ve yilginliga yol acar.

“Yabanci liderlerin &niinde el-pence duran, zulme sessiz, yardim ¢agrilarina
sagir kalan, Tirkiye'yi bélgesine yabancilastiran, Ankara’ya hapsolup ige kapa-
nan, milletimizin basini 6ne egdirenler; cetelere avukatlik yapan, akan kandan
medet uman, millete ve degerlerine tepeden bakan, diin degisime ayak direyen,
bugiin sahte demokrathiga soyunan, “millet bilmez biz biliriz” diyenler; ilkeyi kri-
ze terk edip kagan, yillarca milleti enflasyona, faize ezdiren, yurt disinda kapi ka-
p1 borg arayan, vergilerimizi hortumcuya peskes ceken, simdi de “kim ne verirse
ben bes fazlasini veririm” diyen, bankalar batran, ekonomiyi bitirenler; sehirle-
rimizi ¢8p daglaring, susuzluga terk eden, medeniyet mirasimizi harabeye gevi-
ren, dmirlerinde bir civi bile cakmayan, degil proje, hayal bile kuramayanlar;
milleti hastanelerde siriindiren, SSK'y1 batiran, iiniversite 6grencilerine bursu cok
goren, yoksula sirt ceviren, muhtaca yardimi alaya alan, milleti fakirlige, milleti
caresizlige mahkum eden, simdi bos vaatlerle istismara kalkisan, milletin derdini
dert edinmeyenler.” (Zaman, 1-5-6-7-8-9 Haziran 2011).

Tekrarlar

Mesajin kalic olmasini saglayan en &neli unsur tekrarlardir. Slogan, séz, te-
kerleme gibi tekrarlarla segmenlerin belirli kelime, isim ya da deyimi sirekli duy-
malari saglanarak belirli disiincelerin olusumu ve hatirlarinda kalmasi saglanir.

“Gelecegimize sen karar vereceksin. Mihir sende karar sensin

istikrar sirsiin Tirkiye biytsin” (Zaman, 7 Haziran 2011).

Sézdizimi (Syntax)

Tamamlanmis ya da tamamlanmamis, uzun ya da kisa, siirsel ya da meka-
nik, diz ya da devrik ciimleler vurgu ve kalicilik saglamasi agisindan nemlidir.
Bazilari uzun ve karmasik cimleleri tercih ederlerken bazilari, kisa ve anlasilir
cimlelerle metin olustururlar. Bazi siyasal reklam metinlerinde reklami yapilan

parti, lider ya da aday bitincil bir sekilde yansitilirken bazi kampanyalarda par-
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tinin, liderin, adayin ya da disiincenin bir yoni 6n plana gegirilerek parga biiti-
ni temsil eder. Zaten higbir siyasal reklamda parti, lider, aday ya da disiincenin
tamami agiklanamaz. Buna imkan da yoktur. Dolayisiyla reklam manhgr her za-
man belirli bir unsurun ya da temel sorunun &n plana gikarilmasi izerine kurulur.
Parcanin ya da bir unsurun 6n plana gikarilmasi segmen nezdinde kaliciligi sag-
layan 6zelliklerden birisidir. Orn, AKP=issizlik. Reklamin temel mesaii ya da agik-
ladigr ana fikrin ortaya cikarilmasinda s6z dizimi énemlidir.

Adalet biitcesi 2 kat artirildi (Zaman 2 Haziran 2011).

1893 yeni saglik tesisi ve hastane yaptk (Zaman, 1 Haziran 2011).

120 bin olan doktor sayisini 200 bine ¢ikariyoruz (Zaman, 1 Haziran
2011).

AKP, siyasi reklamlarinda kisa ve diiz ciimleleri tercih etmistir. Ancak baz
cimlelerde “artirildi” seklinde gizli 5zne ve pasif cimle yapisi tercih edilirken, ba-
zi cimlelerde “yaptik” ve “cikariyoruz” seklinde aktif cimle ve “biz” vurgusu 6n

plana gikarilmistr.

Vurgu
Biz birlikte Turkiye'yiz (Zaman 11 Haziran 2011).
Birlik ve Dirlik icin (Zaman, 10 Haziran 2011).
Bayragimiz her yerde (Zaman, 3 Haziran 2011 ).
Bijyilk ekonomi igin (Zaman, 6 Haziran 2011).
Saglikta Biyik dénisim (Zaman, 1 Haziran 2011).
Biyik Ulke marka sehirler (Zaman, 4 Haziran 2011).

AKP'nin siyasi kampanyasinda iki temel vurgu birlik ve biytkluktir. Birlikle
toplumsal birlik ve bijtinlige vurgu yaparken, biyiklikle de ekonomi, demokra-
si, saghk, adalet ve sehirler gibi maddi ve somut zenginliklerin biyiimesinden
bahsetmektedir. Bir yandan birlik vurgusu ile toplumsal celiskilerin Gzeri rtilmek-
te 8bir yandan biyime ile zenginlesmeye ve ilerlemeye vurgu yapilarak yaptik-
larindan 6rnekler sunarak bunu AKP’'nin devam eftirecegine dikkat gekilerek seg-

mene umut asilanmaktadir.

Genel olarak AKP'nin siyasal reklam kampanyasi, yukarida da belirtildigi gi-
bi, iki temel Gzerine kurulmustur. Bunlardan ilki milliyetsi bir séylemdir. Milliyeti
sdylem klasik Malazgirt'ten Canakkale’ye biz ve onlar karsithgina dayali bir ide-
olojidir. Digeri ise, adalet, sagdlik, sehirler, demokrasi ve ekonomi gibi alanlardir.
Milliyetci séylem sosyal farklarin ve celiskilerin Gzerini drterken, adalet, sehircilik,
saglik, ekonomi, demokrasi gibi alanlarda yapilan uygulamalarin daha da gelis-
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tirilecegi ydniinde segmene bir umut aktarilmaktadir. Kendi iktidarlarindan &nce-
ki dénemlerde bu alanlarda yasanan olumsuz gelismelere, 6rnegin, ekonomik
krize, baskiya, yokluga, saglk alanindaki yetersizliklere, vurgu yapan AKP, da-
ha sonra kendi yaptiklarini siralamakta bunlari ve yapacaklarinin garantisi ola-
rak sunmaktadir. Bdylece AKP basarili bir sekilde siyasal reklamlarini korku ve
umut denklemi Gzerine kurmakta, kendilerinden énceki dénemi korku unsuru ola-
rak kodlarken, vaatleriyle kendisini segmenin géziinde umut haline getirmektedir.
Negatif reklamlar, &zellikle muhalif segmenin cesaretini kirarak (korkutarak) on-

larin oylarini iktidar lehine y&nlendirmeyi amaglar.

AKP, siyasal reklamlarinda illerin, bélgelerin, sosyal sinif ve kisilerin ihtiyac-
larina vurgu yapmistir. Bu yolla segmenlerin umut ve beklentilerine hitap ederek
onlar Gzerinde psikolojik bir etki yaratmaktadir. Bu sayede iic dénem Ust Uiste hem

de oylarini artiran AKP, her iki segmenden birisinin oyunu almayi basarmisr.

2. CHP

Kendisini Cumhuriyeti kuran parti olarak tanimlayan CHP, 1923’ten 1950
yilina kadar ilkeyi tek parti sistemiyle ydnetmistir. 1946 yilinda diinya kapitaliz-
minin baskisiyla ¢ok partili yasama gegilmis, 1950 secimlerinde ise CHP'nin igin-
den gikan Demokrat Parti iktidar devralmishr. Atatirk’n 8liminden 1950 yilina
kadar Cumhurbaskani olan ismet inéni, 1950’den 1970'lerin basina kadar
CHP'nin basinda kalmistir. 1950 segimlerinde CHP’nin oy orani yizde 40"in al-
tina inmistir. 1954 secimlerinde yiizde 35'lere kadar gerileyen CHP, 1957’de oy
oranini tekrar yiizde 40'in Uzerine gikarmistir. 1960 askeri harekatindan sonra
tekrar iktidar olan CHP, 1965 ve 1969 secimlerinde Adalet Partisi karsisinda se-
cimleri kaybetmistir. 1970’lerin basinda Bilent Ecevit'in partinin basina gegme-
siyle 1973'te tekrar koalisyonun biyik ortagi olarak iktidara gelen CHP, 1977
segimlerinde oy oranini yiizde 41’in Uzerine gikararak oy potansiyelini zirveye
ulastirmistir. 1980 darbesinden sonra diger bitin partiler gibi kapatilan CHP,
1992 yilinda yeniden kurulmus ve partinin basina Deniz Baykal gegmistir. 1999
segimlerinde yiizde on barajina takilan parti parlamento disinda kalarak tabani-
ni Ecevit'in DSP’sine kaptirmistir. Bu segimlerden sonra parti baskanligindan isti-
fa eden Deniz Baykal, bir yil bile sirmeyen bir ayriliktan sonra tekrar partinin ba-
sina dénmis ve 2001 krizinin sipirdigi koalisyon hikiimetinden sonra, DSP’ye
kaptirdigi oylari gekmeyi basarmis ve 2002 segimlerinde AKP'nin ardindan aldi-
§ yizde 20’lik oy oraniyla ikinci parti olarak Meclise girmistir. 2007 yilinda da
DSP ile ittifak halinde segime giren CHP, yiizde 21'i bulamayan oy oraniyla 112
milletvekili ile mecliste yer almishr. 2010 yilinda Deniz Baykal'a ait oldugu iddia
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edilen cinsel igerikli kasetlerin internette yayinlanmasi ile Genel Baskan Deniz
Baykal, 10 Mayis 2010 giinij istifa yoluyla genel baskanlik gérevinde ayrilmis ve
yerine Kemal Kiligdaroglu CHP Genel Baskani olmustur. 12 Haziran 2011 segim-
lerine biyik umutlarla giren CHP, son secime gdre oyunu 5 puan arhrarak yiiz-
de 26 civarinda bir oy almasina ragmen, oyunu yiizde 50 diizeyine gikarmays
basaran AKP karsisinda basarisiz olmustur.

Genellikle sagci, milliyetci muhafazakar kesimler tarafindan jakoben, seckin-
ci, kah laik (din dismani), ulusaler (milliyeti) ve status quo’cu olarak degerlendi-
rilen CHP, Deniz Baykal'in kaset skandaliyla genel baskanliktan istifa etmesiyle
bir degisim gegirmistir. Kemal Kiligdaroglu'nun genel baskalig: ile birlikte Yeni
CHP vurgusuyla CHP ideolojik olarak daha da saga kayarak merkez sag oylara
g6z dikmis, ve son secimde sagci adaylar, milletvekili yapilmistir. Bunun icin yeri
geldiginde genel merkez ile yerel &rgitler gatismishr. Bunun sonucunda yerel 6r-
gitler genel baskana ve genel merkeze yeterince destek vermemistir. Yeni
CHP'nin 12 Haziran segimleri &ncesindeki temel vurgusu demokrasi, insan hakla-
ri, yeni (sivil) anayasa konularindadir. Yeni CHP, yenilesmesinin bir geregi ola-
rak secim mitinglerinde laiklige vurgu yapmamis ve bu konuyu kendisinin ve top-
lumun giindeminden dusirmistir. Bdylece CHP Genel Baskani Kemal Kiligdarog-
lu’nun “Gegmisimizle hesaplasacagiz” sdylemi yerini bulmus, CHP devletci, milli-
yefci ve laik anlayisi kismen terk etmistir. Dogu ve Giineydogu Anadolu bélgesin-
den oy almak isteyen CHP, iktidara geldiginde “Yerel Yénetimler Ozerklik Sar-
h”ni onaylayacagini duyurmus ve bu milliyetci segmende “Kirtlere zerklik veri-
lecek” seklinde algilanmis ve bunun sonucunda CHP Dogu ve Giineydogu Ana-
dolu bélgesinden istedigi oyu alamadig gibi batidaki milliyetsi oylarin bir kismi-
ni da kaybetmistir.

Cumhuriyetin kurucu partisi olan CHP'nin, asker ve sivil birrokrasiye, TUSI-
AD’q, Yiksek yargiya, iniversitelere ve medyaya egemen olan laik ve devletsi
ideolojisi, 12 Eylil 2010 referandumu ile fiilen sona ermis ve adi gegen kurumlar
tamamen AKP'nin denetimine girmistir. Bu referandum ile Il. Mesrutiyetten sonra
ortaya cikan ve Ittihat ve Terakki Partisi ile daha sonra CHP tarafindan sirdiri-
len devlefgi, laik, milliyetci, merkeziyetci diisinsel gelenek karsisinda Hurriyet ve
itilaf, Serbest Firka, DP, AP, ANAP ve AKP tarafindan sirdirillen ademi merke-
ziyetci serbest pazarci, kiireselci anlayis galip gelmistir. Peki, ana muhalefet par-
tisi ve iktidara talip olan CHP'nin projeleri nelerdir?

Kendilerini anlatmak (Vaatler) icin Kullanilan Olumlu Kelime ve Kavramlar

Firsat esitligi, 5zgurlik, halkin emrindeki devlet, kadinlara ysnelik pozitif ay-
nmailik, aile sigortasi (sosyal givenlik), kadinlarin siddetten korunmasi, kadin er-
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kek esitliginin saglanmasi, kadinlarin ve genglerin y&netime katildigi (katilimei)
demokrasi, adil, ifade &zgirligine, emege ve ekmege saygi duyan sosyal de-
mokrat bir ydnetim (Yenicag, 4 Haziran 2011 ve Cumhuriyet 1 Haziran 2011).

Kullanilan olumlu kavramlara bakildiginda CHP'nin esitlik, kahlimer demok-
rasi, ifade 6zgirligu, emege ve ekmege saygi sdylemini (sosyal demokrat ideolo-
ii) 6n plana cikardig gérilmektedir.

Rakipleri Elestirmek icin Kullanilan Olumsuz Kelime ve Kavramlar

AKP= Esitsizlik, baski, vatandaslarin telefonlarini dinleyen hikimet, kadinla-
ra yonelik negatif ayrimcilik, sosyal giivencesi olmayan vatandaslar, kadina ys-
nelik siddet, namus ve tére cinayetleri, kadinlarin siyasetten dislandigr bir ilke,
kadin ve erkek arasinda esitsizlik, kadinlarin giigsiiz oldugu ve &zgir olmadig bir
ilke, genglerin yonetime kahlamadigi, yarginin bagimsiz olmadigi-yiritmenin
emrinde oldugu bir ilke, basin Gzerinde baski ve siddet uygulayan bir Glke, isci-
nin emeginin karsiigini alamadigi bir ilke, sosyal adaletin olmadigi bir Glke
(Cumhuriyet 4-6-7-9-10 Haziran 2011).

Tekrarlar
Simdi degil de ne zaman?
12 Haziran’da bu ilkenin gergek sahibinin kim oldugunu géster.
Oyunu kullan giicini goster.
Herkes icin CHP

Sézdizimi (Syntax)

Her gocugun esit firsatlarla diinyaya geldigi bir ilke icin...

Kitapevlerinin degil, kitaplarin basildigi, 6zgir bir ilke igin...

Kadinlarin pozitif ayrimcilikla korundugu bir ilke igin...

Alile sigortasi ile kadinlarin giivence altina alindigr bir ilke igin...

Kadin-erkek esitliginin temel hak oldugu bir ilke igin...

Genglerin paylandigi degil, ydnetimde pay sahibi oldugu bir Glke igin

Yarginin giice alet oldugu degil, herkese adalet getirdigi bir ilke igin...

Gazetecilerin dayatilani degil, distindigini yazdigi bir ilke igin... (Cumhu-
riyet1-2-3 Haziran 2011).

CHP, s6z diziminde basit bir cimle yapisi kullanmistir. Ancak cimleler ta-
mamlanmamistir. Ozne ve yiiklem gizlenmistir. Belirli temel diisiincelere (6rnegin,
esitlik, dzgirlik, adalet) gibi temel kavramlara vurgu yapilmis ve bu disiincelerin
segmenlerin zihninde CHP ile 8zdeslestirilmesini saglama yoluna gidilmistir.
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Vurgu
Iscinin emegine de ekmegine de sahip cikan bir ilke icin...

Gergek sosyal demokrasi icin... (Cumhuriyet 11 Haziran 2011).

CHP siyasi reklam kampanyasinda emek, ekmek ve sosyal demokrasi vurgu-
su yapmistir.

Kullanilan kelime ve kavramlar, kullanilan basliklar, yapilan vurgulamalar ve
genel anlamda siyasi reklamlarin icerikleri, segmenlerin ne hakkinda bilecekleri-
ni ve nasil distineceklerini ve nasil bir siyasal davranista bulunacaklarinin ipug-
larini verir. Siyasi reklamlarda iizerinde odaklanilan konular, fikirler, séylemler ve
ahf yapilan kisiler araciligiyla segmen davranisi etkilenmeye calisilir. CHP de bu
acidan secim kampanyasini dogrudan iktidarin sdyleminin antitezi iizerine kur-
mustur. AKP'nin syledikleri ile yaptiklari arasindaki celiski izerine oturtulan si-
yasi reklamlarda 6zgirlik, demokrasi, sosyal giivenlik, esitlik gibi konulari ancak
sosyal demokrat bir parti olan CHP'nin gergeklestirecegine vurgu yapiimaktadir.
Bdylece segmenlerin bilissel yapilar etkilenmeye ¢alisilmaktadir.

3. MHP

Cumhuriyetci Kyl Millet Partisi'nin 1969 yilinda Alparslan Tirkes'in dnder-
liginde MHP (Milliyetci Hareket Partisi) adini almasiyla siyaset sahnesine cikan
parti, kuruldugu yil yizde 3'lik bir oy oranina sahipti. 1970'li yillarda milliyeti
cephe hikiimetlerinde yer alan parti, 1980 askeri darbesinden sonra yasakland..
1990l yillarin basinda yeniden kuruldu ve siyasi arenadaki asil basarisini
1997'de Genel Baskan Alparslan Tirkes'in vefatinin ardindan genel baskan se-
cilen Dr. Devlet Bahgeli liderliginde girdigi 18 Nisan 1999'da gerceklesen segim-
lerde gdsterdi. Bu segimlerde MHP, yiizde 18'in iizerinde oy alarak o dénem Bi-
lent Ecevit tarafindan kurulan 57. Koalisyon hiskimetinde yer aldi. 3.5 yil siiren
koalisyon hiskiimeti, 2001 ekonomik krizinden sonra varligini sirdiremeyecegi-
nin anlasiimas Gzerine, erken segim karari almis, 6 Kasim 2002 tarihinde yapi-
lan segimlerde MHP yiizde 10 barajini asamayarak meclis disi kalmistir. Bunun
izerine istifa eden Bahgeli, daha sonra tekrar partinin basina gegmis ve 22 Tem-
muz 2007 segimlerinde yiizde 14'G asan oy oraniyla 71 milletvekili gikararak tek-
rar meclise ddnmustir.

MHP, 2007 cumhurbaskani segciminde Meclis'teki oturumlarda yer almis ve
Sabahattin Cakmakoglu’nu da cumhurbaskani adayr olarak géstererek, AKP'nin
367 sorununu asarak Abdullah Giil'in Cumhurbaskani secilmesine katki sunmus-

tur. MHP, tirban konusunda da yapilan Anayasa degisikligi gibi bazi dnemli me-
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selelerde muhafazakar tabanina mesaj vermek igin AKP’ye yardimer olmustur. 12
Eylil 2010'da yapilan Anayasa degisiklik referandumunda tabanindan hayir oyu
kullanmasini isteyen MHP, muhafazakar tabanini AKP’ye kaptirarak referandum-
da biytk yara almishr. Bu gelismelerin yani sira, 12 Haziran 2011 segimi dnce-
sinde genel baskan yardimcilarinin cinsel ierikli santaj kasetlerinin internet orta-
minda yayinlanmasiyla baraijin altinda kalacagr iddia edilmis ve muhafazakar ta-
baninin oylari AKP’ye yénlendirilmeye calisilmis ancak MHP  baraji ¢ok rahat
asarak 54 milletvekili ile Meclise girmistir. Ancak daha &nceki yillarda yogun oy
aldigi ic Anadolu ve Dogu Anadolu ile Karadeniz'de varlik gésteremeyen MHP,
sadece Igdir'dan birinci parti olarak cikarken oylar Ege, Marmara, Karadeniz ve
Akdeniz bélgelerindeki bazi illere sikismishr. 12 Eylil 2010 Anayasa degisiklik
reformunda “anayasa degisikligi ile Glke bslinecek Kirdistan’in énii agilacak”
propagandasini, 12 Haziran secimleri dncesinde de “yeni anayasa yapilacak ve
ilke bolinecek”, santaj kasetleri bunun igin piyasaya sirildi séylemini vurgula-
yarak baraj altinda kalmaktan kurtulmustur.

MHP, CHP'de de oldugu gibi, emekliler, kadinlar, gengler, dar gelililer, ka-
mu calisanlari, esnaf ve sanatkarlar gibi toplumun gogunlugunu olusturan isci ve
issizlerin ekonomik sorunlarina dikkat gekmis ve bu toplumsal katmanlari ekono-
mik olarak rahatlatacak bir kaynak aktarma stratejisi Gizerine segim kampanyasi-
ni ve reklamlarini kurmustur. Bu agidan reklamlarini negatif bir strateji Gzerine
kurmustur. Olumsuz (negatif) siyasal reklamlarda siyasi bir parti ya da onun lide-
rinin kisisel dzellikleri negatif unsurlar olarak kullanilir. Béylece daha etkin mesaj-
lar olusturulur ve tekrarlar yoluyla da segmene iletilmek istenen anlamlar pekisti-
rilir (Johnson-Cortee ve Copeland, 1991). MHP segim stratejisinde bunu uygula-
mis, esitli sosyal kesimlere benzer bir yolla seslenmis, icinde bulunduklar ekono-
mik ve sosyal sikintilarin sebebi olarak AKP’yi ve uyguladig politikalar géstermis
ve bu sorunlarin ¢6ziimij icin MHP'yi isaret etmistir.

Kendilerini Anlatmak (Vaatler) icin Kullanilan Olumlu Kelime ve Kavramlar

Milliyetci Hareket sdz veriyor!

“12 Haziran’da iktidar olacagiz. Universiteye giris sinavini kaldiracagiz.
Her Universite dgrencisine ayda 100 TL barinma kredisi verecegiz. Yoksul 6gren-
cilerden yurt icreti almayacagiz. Yilda 700 bin issize is saglayacagiz. Isini kur-
mak isteyen genglere faizsiz kredi verecegiz.” (Yenicag, 10 Haziran 2011).

“Ogretmenlere ve égretim elemanlarina her ay 310 lira arastirma gelistirme
tazminat verecegiz. Sézlesmeli ve tcretli galishrilan bitin &gretmenleri kadrolu
yapacagiz. Egitim kurumlarinda calisan tim personele egitime hazirlik 8denegi,
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bitin givenlik giiglerine her ay 310 lira giivenlik tazminah verecegiz.” (Yenigag,
6 Haziran 2011).

“1 Milyon ev kadinini Hilél kart ile ekonomik destege kavusturacagiz. Ayri-
ca ayda 200 lira pozitif yasam destegi verecegiz. Aile sigortast yardiminda én-
celigi kadinlarimiza taniyacagiz. Kendi isini kurmak isteyen kadinlarimiza egitim
ve kredi destegi verecegiz. Sosyal giivencesi olmayan kizlari ve dul kadinlar sag-
lik yardimindan yararlandiracagiz.” (Yenigag, 7 Haziran 2011).

“Hilal kart ile mahalle esnafinin yiiziing gildirecegiz. 2 milyon kiigik esna-
fa 15 milyar liralik Hilal kart pazarindan pay aldiracagiz. Sofér esnafina, araci-
ni yenilerken KDV ve OTV &dettirmeyecegiz. Sicil affi getirecegiz. KOBI'lere des-
tek icin vergi oranlarinda indirim yapacagiz. Makine ve donanimini yenilerken
KDV &dettirmeyecegiz. Ayrica KOSGEB kaynaklarini faizsiz olarak yararlandira-
cagiz.” (Yenicag, 8 Haziran 2011).

“Her yil milli gelirden 15 milyar liray: Hilél kart igin ayiracagiz. Yoksul aile-
lere Hilal kart verecegiz. Bdylece 13 milyon yoksulu diizenli bir gelire kavustura-
cagiz. Hilal kart sahibi alis verislerini mahalle esnafindan yapacak. Bu sayede es-
nafa siftah yapmadan kepenk kapattirmayacagiz.” (Yenicag, 9 Haziran 2011).

“llk olarak asgari icreti net 825 TL yapacagiz. Asgari iicretten vergi alma-
yacagiz. Her yil 700 bin issize is saglayacagiz. Yoksul ailelere yilda 500 TL ya-
kacak, ayda 200 TL kira yardimi yapacagiz. Yoksulluk durumu ve birey sayisina
gore yoksul bir aileye ayda 100-300 TL arasinda sosyal destek yardimi verece-
giz.” (Yenicag, 10 Haziran 2011).

“Emeklilere her yil Eylil ayinda bir maas kisa hazirlik yardimi yapacagiz. Ma-
as arhisinda enflasyonu degil, hayat standardini esas alacagiz. Ekonomik biytime-
nin sagladigi refah artisini emekli ayliklarina yansitacagiz. Emekli ayliklarindaki
farkliliklardan dogan magduriyetleri giderecegiz.” (Yenicag, 9 Haziran 2011).

Rakipleri Elestirmek icin Kullanilan Olumsuz Kelime ve Kavramlar

MHP, rakiplerini elestirmek igin belirli hedef kitleleri secmis ve onlarin yasa-
digi sorunlara vurgu yaparak bunlar iizerinden iktidari elestirmis ve bu sorunla-
rin sorumlusu olarak da iktidari (AKP'yi) isaret etmistir.

Gengler: Gelecek kaygisi, yilksek egitim masraflarinin yiksek olusu, Gniver-
site sinavinda saibe, is bulamama, evlenememe ve daha birgok sorun (Yenicag,

1 Haziran 2011).

Ogretmenler ve Ogretim Elemanlari: Gecim derdi, maaslarin diisik olmasi
(Yenigag, 6 Haziran 2011).
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Kadinlar: Gelir yoklugu ve giivencesizlik (Yenigag, 7 Haziran 2011).

Esnaf ve Sanatkarlarimiz: Siftah yapmadan kepenk kapatma, soférler igin
kontak agmadan evin yolunu tutma, veresiyeler, yiksek vergiler, kredi borcu, ic-
ra, ipotek, protestolu senet ve cek sonucunda iflas (Yenicag, 8 Haziran 2011).

issizler ve Yoksullar ve Emekliler: Issizlik, yoksulluk, gecim derdi (Yenicag, 10
Haziran 2011).

Burada rakipleri (AKP'yi) elestirmek igin kullanilan olumsuz kavramlar iktida-
r olusturanlarin aleyhine olacak sekilde bilgileri sinirlandirarak siyasi reklamla-
rin icerigini olusturan bilgilerin ideolojik ve tarafli olmasina neden olmaktadir.

Tekrarlar

“Ses ver Tirkiye Milliyetci Hareket Partisi” (Cumhuriyet, 10 Haziran 2011).

Sézdizimi (Syntax)

“MHP iktidar Olacak”

“Emekli, Yilda Bir Maas ikramiye Alacak” (Yenicag, 10 Haziran 2011).

“Asgari Ucret Net 825 Lira Olacak” (Yenicag, 10 Haziran 2011).

“Her Y1l 700 Bin Issize Is Saglanacak “(Yenicag, 10 Haziran 2011).

“Aile sigortasinda kadinlarimiza &ncelik taninacak bir milyon ev kadini Hi-
lal kart sahibi olacak” (Yenicag, 7 Haziran 2011).

“Ogretmenler ve Givenlik giiclerine her ay 310 lira tazminat verilecek” (Ye-
nicag, 6 Haziran 2011).

“Universiteye giris sinavi kalkacak” (Yenicag, 1 Haziran 2011).

MHP, kisa ve tamamlanmis ciimle yapisini tercih etmekte, bu cimleleri belir-
li hedef kitlelere ysneltmektedir. Ornegin Emekli yilda bir maas ikramiye alacak,
Universiteye giris sinavi kalkacak, her yil 700 bin issize is saglanacak, ancak bun-
larin saglanmasi icin MHP iktidar olacak. Vatandasin umut ve beklentilerinin ger-
ceklesmesi ancak MHP'nin iktidar olmasina bagli, olamazsa vatandas da sorun-
larla yasamaya devam edecek. Korku ve umut bir arada kullanilmistir. “Saglana-
cak”, “kalkacak”, “verilecek” gibi vurgular partinin giiciine ve kararlihigina vurgu
yapmaktadir.

Vurgu
“Biliyorum! Milliyetci Hareket Séz Veriyor” (Yenigag, 1-10 Haziran 2011).
MHP, sorunlar bildigine vurgu yapmakta ve bu sorunlari ¢ézmek igin sz
vermektedir.
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Gorildigu izere her Ug siyasal partinin de siyasal reklamlarinda benzer
stratejileri takip ettikleri gérilmektedir. Her ¢ partinin siyasal reklamlar da be-
lirli temalar gercevesinde konulara gére sistematik olarak dijzenlenmistir. Segme-
ne ulashrlmak istenen temel mesaja gére bitincil bir yaklasim benimsenmistir.
Bdylece siyasi reklamin dayanagini olusturan temel sdylem ortaya gikmaktadir.
Siyasi reklamlarin sdylemindeki farkliliklar partilerin ideolojik farkliliklarini da &n
plana ¢ikarmaktadir. Buna gére, AKP, dinci ve milliyefci bir séylemle segmen kit-
lesini yakalayarak onlara ekonomi, saglik, adalet, demokrasi, kentler gibi konu-
larda neler yaptgini ve bundan sonra neler yapacaklarini liberal ekonomi ve mu-
hafazakar degerler izerinden ortaya koymustur. CHP ise kendi sosyal demokrat
ideolojisi izerinden firsat esitligi, 6zgurlik, kadin erkek esitligi, siyasal katlim,
ifade dzgiirligi, emek ve ekmek gibi kavramlarla sesmenleri yakalamaya galis-
mishr. MHP ise siyasal kampanyasini gengler, gretmenler, kadinlar, esnaf ve sa-
natkarlar, issizler, dar gelirliler, yoksullar ve emekliler gibi hedef kitlelerin sorun-
larina ve bu sorunlara iliskin ¢6zim &nerilerine dayandirmistir. Her i parti de
kapitalist sistem elestirisi yerine birbirlerini elestirerek sorunlari kendilerinin daha
iyi bildiklerini ve bu sorunlari kendilerinin ¢ézeceklerini iddia etmektedirler.

Sonug

12 Haziran 2011 segimlerinin sonuglarina gére iktidardaki AKP'nin, oyunu
artirmasina ragmen milletvekili sayisi azalmis, anayasay tek basina degistirecek
cogunluga ulasamamistir. CHP, oyunu ve milletvekili sayisini artirmasina ragmen,
yizde 30 oy oranina ulasamamistir. MHP'nin ise oy orani ve milletvekili sayisi
azalmishr. BDP'nin &nciilik ettigi ve bagimsiz adaylarin yarishgr “Emek ve De-
mokrasi Platformu” oyunu ve milletvekili sayisi artirmistir. Bitin bunlardan cikan
sonuca gore, toplum AKP'nin uyguladigi neo-liberal politikalari onaylamistir. Bu
onaylama, segmenin hir iradesiyle gerceklesen bir onaylama degildir. Burjuva
degerlerinin toplum izerinde egemenligi sonucunda bu sonug elde edilmistir. Sec-
menler, kendilerinden beklendigi iizere AKP'nin hegemonyasini dogrulamislardir.
Vatandas, iktidara alternatif olan muhalefet partilerine (CHP ve MHP) prim (oy)

vermemistir.

AKP'nin oy artisinda topluma vaat ettigi projelerin de dahil oldugu egemen
sdylem etkin olmustur. AKP, bilyimeye ve istikrara vurgu yaparak egemenlerin ve
ayni zamanda yoksullarin da rizasini Gretmeyi basarmistir. Bunda kuskusuz Glke-
yi yonettigi son 9 yilda uyguladigi ekonomi ve kiltir politikalariyla toplumu mu-
hafazakarlastirmasinin da etkisi vardir. AKP bir yandan uyguladigi neo liberal
politikalarla hem kiiresel sermayenin hem de onlarin isbirlikileri olan yerli ser-
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mayenin destegini kazanmishr. Ancak AKP, diger sag partilerden farkli olarak
yoksullugun yénetimini de basarili bir sekilde gerceklestirmistir. AKP'nin lideri, is-
lam kardesligi ve dayanismasi anlayisi ile daha 8nce Mislimanlar magdur eden
yerlesik dizene karsi gelistirdigi saldirgan ve uzlasmadan kaginan popiilist islu-
buyla muhafazakar ve milliyetsi kitlenin géziinde karizmatik bir lider olarak alg-
lanmay1 saglamistir. Bu durumun ortaya gikmasinda 1980’lerde yogun bir sekil-
de yasanan gelismelerin ve toplumsal degisimin etkisi 6nemlidir. 24 Ocak 1980
ekonomik kararlari ve 1980 askeri darbesinin toplumda yarathg etki, drgitlen-
me hakkindan mahrum birakhg: ve gelirleri ve is imkanlari giderek disen (Dogug,
2005) isci sinifi agisindan yalnizlasma, kimliksizlesme ve dine sarilmadir (Aren,
1997). Neo-liberalizme gegis anlamina gelen 24 Ocak-12 Eylil sireci, hkanan
sermaye birikim rejiminin degismesi anlamina gelmektedir. Orgitli yapilarin da-
glarak kitle toplumu yaratlmasi, artan sinifsal eliskilerin Gstinin ulusal, etnik,
dinsel ve kiltirel bélinmelerle gizlenmesini saglamishir (Ongen, 1997). 1980'le-
re kadar belirli bir diizeyde de olsa sinifsal bir bakis agisina sahip olan sendika-
cilik 1980 darbesiyle iktidarlarin denetimine sokulmus, isci sinifi 1980’lerden iti-
baren saga kaymis, 1980’lerde merkez sag partilere, 90’larda ve 2000’lerde de
milliyetci ve dinci partilere oy vermistir (Akkaya, 2002). 2000'li yillarin basinda
kurulan ve iktidara getirilen AKP, neo-liberal politikalarin en atesli savunucu ve
vygulayicisidir. Kiresel sermayeye eklemlenen AKP’nin uyguladigi ekonomi poli-
tikalari sonucunda kamu kurumlari dzellestirilmis, egitim ve saglik parali hale ge-
tirilmistir. AKP’nin iktidarinda 30 milyar dolardan fazla ézellestirme yapilarak
kamusal zenginliklerin kapitalist sinifin eline gegmesi saglanmishir. Calisma haya-
tinda uygulanan esnek Gretim modeli gercevesinde isci sinifinin sosyal haklari
gasp edilirken, ucuz isgiici haline getirilen isciler, fazla mesai ddenmeden daha
uzun sire ve farkli islerde calistirilmistir. AKP, neo-liberal ekonomi ve muhafaza-
kar (dinci/gerici) kiiltir politikalari ile genis kitleleri bir yandan yoksullastirirken
bir yandan verdigi sadakalarla kitleleri kendisine bagimli hale getirmistir.

Bu toplumsal gelismelerin sonucunda yasanan muhafazakarligin en dnemli
gostergesi, kitlelerin sahip olduklarini koruma ve bunu genisletme yonindeki si-
yasal refleksidir. Ornegin saglik hizmetlerinde yoksullara sunulan olanaklar onla-
rin rizasinin Uretilmesini saglamishr. Bunun yaninda AKP, her ile 6zel projeler ho-
zirlayarak yerel sorunlara ve onlarin ¢ézimine vurgu yapan bir siyasal kampan-
ya hazirlamistir. Yoksullugun y&netimine ve egemenlere rant dagitmaya dayali bir
sosyal politika izleyen AKP, yeni anayasa ve demokratiklesme séylemini de basa-
riyla kampanyasinda ve siyasal reklamlarinda kullanmishr. AKP, bir yandan yar-
giyr, muhalif giicleri pasifize etmek icin bir baski aygih olarak kullanmakta, béy-
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lece topluma hem ne kadar giiclii oldugunu géstermekte, hem de ilimli islamci mu-
hafazakar demokrasi araciligiyla da ekonomik olarak yoksullastrdig ve kiltirel
olarak cahillestirdigi kitleler izerinde ideolojik denetim kurmaktadir. AKP, ilk ikh-
dar déneminden itibaren demokratiklesme ve AB standartlarini yakamla yéniin-
deki reformlar cergevesinde “Biz= sistemin magduru mitedeyyin kitle” ve “on-
lar=seckin, zengin, laik elitler” sdylemini basarili bir sekilde insa etmis ve kullan-
mistir. Devlet erkini kullanan bir siyasi hareket hem genis kitleleri inandirmak hem
de bu inandiriciligi saglamak igin siyasal, kiltirel ve ideolojik alani sinirlandirmak
(belirlemek) zorundadir. Bunun giindelik yasamdaki karsiligr Gramsci’nin “sagdu-
yu” dedigi, zihinlerin belirli fikirler, inanglar ve ortak kurallarla sekillendirilerek
egemenligin garanti altina alinmasidir (Quiniou, 2009). AKP, iktidarda oldugu 9
yilda muhaliflere karsi gerek baski, gerekse de riza Gretim mekanizmalarini son
derece basarili kullanarak kendi hegemonyasini tesis etmeyi basarmistir. Segmen-
lerin bir kismi iktidar tarafindan cercevelenmis siyasal séyleme itiraz edebilseler
de alternatif anlam sistemlerine erisemediklerinden egemen sdylemin disina gika-
mamaktadirlar (Curran, 1999). AKP'nin siyasi reklam metinleri status quo’yu des-
tekleyen ekonomik agidan liberal ve siyasal acidan milliyetgi-muhafazakar ve
egemen sinifin gikarlarina hizmet eden bir ideolojiyi topluma yaymaktadir. Diger
burjuva partileri olan CHP ve MHP ile giristigi sdylem miicadelesinde AKP, iktidar
olmanin kendisine sagladigi avantajlar da kullanarak, séylemin kurallarini denet-
leyerek rakiplerini gdzden dusirip onlarin séylem ve vaatlerini siyasi reklamlar
aracih@iyla da itibarsizlashrarak kendi sdylemini topluma egemen kilmistir.

CHP ve MHP'nin temel vaadi ekonomik ve sosyal olarak dezavantaili konum-
da olanlara kaynak aktarmakhr. CHP, aile sigortasi, MHP ise Hilal Kart ile toplu-
ma karsiliksiz bir sey (sadaka) vermeyi vaat etmistir. CHP, tipik bir sosyal demok-
rat yaklasimla kapitalist sistemi herhangi bir radikal elestiriye tabi tutmadan isci
ve issiz sinifina aile sigortasi ile kaynak aktarmayi vaat ederek sistemi restore et-
meyi planlamaktadir. Ancak sosyal demokrasi, gelismis emperyalist ilkelerde
mimkindir. Kendi sémiirgesi ve disaridan kaynak girisi olmayan, bunun aksine
kendisi ekonomik agidan yari sémiirge olan bir ilkede sosyal demokrasinin isle-
meyeceginin gdstergesidir.

Toplumun en Ustiindeki yiizde 20'lik dilimin gelirin yarisini, en alttaki yiizde
yirmilik dilimin ise ulusal gelirin yiizde besini aldigi, gizli issizler disinda resmi
olarak ti¢ milyondan fazla insanin issiz oldugu ve tcretli galisanlarin yarisinin as-
gari tcretle calishg bir Glkede MHP ve CHP'nin vaatleri toplumda bir karsilik bu-
lamamistir. CHP lideri Kemal Kiligdaroglu magdurlara ve madunlara yénelik gok
fazla vaatte bulunmus ancak toplum tarafindan bunlar, gerceklesemeyecek bos
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vaatler olarak algilanmistir. Bu agidan CHP, ideolojik olarak AKP karsithgini, pra-
tikte gerceklesecek ve topluma umut verecek ve dolayisiyla oya dénisecek proje-
lere déniistirememistir. MHP, de geleneksel Kiirt karsithgina dayali, bslinme kor-
kusuna hitap eden milliyefci séylemini ekonomik vaatlerle desteklemis, Kirt soru-
nu gibi siyasal bir sorunu ekonomik gerekgelerle izah etmeye kalkmistir. 6 Hazi-
ran 2011 tarihinde MHP Genel Baskani Devlet Bahgeli, Diyarbakir’da yaphg: ko-
nusmada “Anadili Anayasaya koyunca karniniz doyacak mi2” seklinde sormus-
tur. MHP, bélinme korkusuna karsi, birlige vurgu yapan milliyetci bir sdylemi
ekonomik vaatlerle desteklemistir. Ancak MHP geleneksel esnaf ve kiigik isletme-
lere dayanan segmen yapisinin uygulanan politikalarla degismesi ile tabanini
AKP'ye kaptirmishr. Giderek Giney’de ve Bat'da birkag ilde sinirli bir milliyetgi
segmen tabani kalmishir. Kisaca MHP'nin “Soguk Savas” déneminde yaratlan ta-
banini olusturan sinif ve segmen kompozisyonu kiiresellesme sirecinde degismis-
tir. Dogu ve ic Anadolu’daki alt sinif, AKP'nin tabanini olustururken, daha Bat’da
orta-Ust siniflar MHP’ye oy vermeye devam etmektedir. Klasik muhafazakar taban
ozellikle 12 Eylil 2010 referandumunda AKP’yi desteklemistir. AKP, 2001 eko-
nomik krizinden sonra bosalan &zellikle merkez sagi doldurmus ve milliyetci mu-
hafazakar oylari almaktadir. AKP, milliyetci ve muhafazakar (dini agidan Stnni
cogunluk) oylari konsolide etmek icin CHP liderinin dinsel inancini (Alevi olmasi)
gindeme getirmeyi dahi ihmal etmemistir.

Sonugta toplum belirsizlikten kaginmakia ve elinde olani korumaya ¢alismak-
ta yani muhafazakarlasmaktadir. Ozellikle AKP'nin tabanini olusturan cogu bore-
lu durumdaki esnaf ve sanatkarlar gibi kiicik isletmeler, bisyiik sermaye karsisin-
da yok olmamak igin giderek muhafazakarlasmakta ve diizenin sirmesi yoninde
refleks gostermektedir. Biyik kentlerin issizleri ve niteliksiz iscileri de AKP ile “al
yardimi ver oyu” iliskisini, dini temelli bir hemserilik ve cemaat iliskisi Gzerinden
surdirmektedir. AKP, sirekli kisi basina disen gelirin 10 bin dolara yaklashg
propagandasini yapmasina ragmen, aslinda uyguladigi neo-liberal politikalarla
zenginleri daha da zenginlestirdi. Yoksullar ise daha da yoksullasmasina rag-
men, AKP yoksullugun ekonomik (kaynak aktarimi) ve siyasal (milliyetci, muhafa-
zakar ideoloji) ile yonetmeyi basarmistir. AKP, istikrar siirsin, Tirkiye biyisin
sloganini siar edinmistir. Segim kazanmak icin secmene nakdi ve ayni yardim ya-
pilarak genis kitlelere ¢alismadan geginmeyi vaat eden bir [impenlestirme strate-
jisi ile yaklasilmistir. Secim sonucuna gére Tirkiye’'de halk kendi gikariyla celisen
neo-liberal ekonomi politikalarini onaylamistir. AKP’ye karsi CHP ve MHP, iktidar
alternatifi olusturma gériintisinden uzaktir. Bu agidan genis kitlelerin konformist
yani mevcut diizenin degdismesinden korktuklari icin AKP'yi destekledikleri séyle-
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nebilir. Vatandaslar ginlik ihtiyaclarina gére yasar ve yasami anlamlandirir. Bu-
nun karsiigr ise zamanin 8ngériist anlamina gelen sagduyudur. Sagduyu, giin-
lik algiya ve ihtiyaglara gére yasamin algilanmasi ve anlamlandirilmasi anlamin-
da sinif bilincinin yoklugunun géstergesidir (Altan, 2006). Kapitalist toplumlarda
egemen siniflar siyasal secim kampanyalari ve siyasal reklamlarda dahil olmak
izere her tirli ideolojik aygiti kulanarak segmenlerin/izleyicilerin duygu ve d-
sUncelerine seslenerek onlarin sisteme yoneltebilecekleri muhtemel tepkilerini ve
elestirilerini yok etmektedirler. Bdylece kitleler mevcut sosyal sistemle uzlashril-
makta ve kaderci bir dinya gériisine sahip olmaktadirlar (West, 1998). Cumhu-
riyetin basindan beri ve &zellikle soguk savas déneminde uygulanan ekonomi,
kisltir ve baski politikalari Tirkiye'de sinif bilincinin gelismesini engellemistir. Din
her zaman komiinizme ve sola karsi kitleler izerinde panzehir olarak kullanilmis-
tir. Ozellikle 1980 askeri darbesi sonrasinda devlet politikasi haline getirilen Tirk
islam sentezi denilen dinci-milliyetci ideoloji kitleler izerinde AKP ile daha yogun
bir hegemonya kurmustur.

Hiskimetler ve siyasi partiler, kendi politikalarini ve amaglarini topluma an-
latmak igin siyasi reklamlardan faydalanirlar. Basini (medyayi) kullanarak kamu-
oyunun destegini ve segmenin rizasini iretmeye ¢alisirlar. Basina verilen ilan ve
reklamlar basinin icerigini bicimlendiren temel araglardandir. Kar amagh kurulus-
lar olarak medya ilan ve reklam aracihigiyla kapitalist sinifin gesitli fraksiyonlari-
nin ideolojik savunucugunu yapar. Bunu yaparken de dili etkin bir sekilde kulla-
nir. Dil de sinif miicadelelerinin gerceklestigi bir alandir. insanlar toplumsal yasa-
mi ve iliskileri Uretirken diisinceleri ve dili de yeniden iretir. Bu agidan dil, sade-
ce egemen disiinceleri degil, egemenlige karsi mijcadelenin tasarlanip érgiitlen-
digi bir karsi miicadele ve hegemonya alanidir (Mcnally, 2001).

Siyasi reklamlari incelenen ii¢ parti de siyasal olarak kapitalist siniflarin tem-
silcileridir. Temelde ekonomik agidan kapitalist ekonomiyle ve kurulu diizenle bir
sorunu olmayan bu partiler igerisinde AKP, konjonktiir olarak kiiresel sermayenin
beklentilerine en uygun stratejileri Greten pragmatik bir parti olarak 8n plana ¢ik-
makta ve bunu siyasi reklamlarinda da yansitmaktadir. CHP ve MHP, birinci cum-
huriyetin bazi reflekslerini sirdiriirken AKP, kiiresel sermayenin ihtiyaglari dog-
rultusunda siyaset yapan en giigli rgitli yapidir. Dolayisiyla 2011 Tirkiye'sin-
de AKP, kiresel ve yerel egemen giici siyasal olarak temsil etmektedir. Bu giic
aracihiyla kapitalist sinif, ekonomi, siyaset, kiiltir, egitim, ideoloji gibi araglarla
toplum Gzerinde kendi denetimini kurmaktadir. Egemen ideoloji yoluyla kitlelerin
bilingleri kontrol edilir ve ynlendirilir. Burjuvazi 8rgitli oldugu icin gicli iken,
isci sinifi 1980 darbesinden sonra &rgitsiz, daginik ve sinif bilincinden yoksun-
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dur. Din de bu baglamda egemen ideolojinin bir pargasidir ve yabancilasmays
ideolojik olarak yeniden iretir. Ciinki, doganin, toplumun ve bilincin isleyisini
dinsellestirir. AKP'nin temsil ettigi egemen ideoloji dinsellige dayali bir milliyetci-
liktir. Din, insanlara bu diinyada aci cekmeyi (neo-liberal politikalarin yarathg:
toplumsal sonuglara ve maliyetlere katlanmayi) tavsiye eder. Bunun karsiligr ise
8bir dinyada édillendirilmektir. Bu agidan din, insanlara yanilsamali bir dayan-
ma giici verir. Bu anlamda muhafazakarlik, aslinda neo-liberalizmi mesrulast-
ran bir ideolojidir. AKP, uyguladigi sadaka ekonomisiyle (saglik, ev kadinlarina
ve dgrencilere harglik, yoksullara ydnelik sosyal yardim) neo-liberalizmi genis kit-
lelerin géziinde katlanilabilir bir sistem haline getirmistir. Toplum, dinsel ideoloji
ile tepkisiz ve kaderci (limpen) bir hale getirilmistir. Her tirlé demokratik talep te-
rorle iliskilendirilerek siddetle bastulrmistir. Béylece neo-liberal ekonomi ve muha-
fazakar (gerici) kiiltir politikalariyla Tirkiye, kiiresel sistemin geperinde bagimli

konumda varligini strdirmektedir.

Son Bir S6z

“Bunun nedeni, Tirk aydini, gene sensin! Bu viran ilke ve yoksul insan

kitlesi icin ne yaptin2 Yillarca, yiizyillarca onun kanini emdikten ve onu bir posa ha-
linde kat toprak Ustine attiktan sonra, simdi de gelip ondan tiksinmek hakkini ken-
dinde buluyorsun.

Anadolu halkinin bir ruhu vardi, nifuz edemedin. Bir kafasi vardi, aydin-
latamadin. Bir viicudu vardi, besleyemedin. Ustinde yasadign bir toprak vardi! isle-
temedin. Onu hayvani duygularin, cehaletin, yoksullugun ve kithgin elinde birakhn.

O, kat toprakla kuru gégiin arasinda bir yabani ot gibi bitti. Simdi, elinde orak,
buraya hasada gelmissin. Ne ektin ki, ne biceceksin2 Bu i1sirganlari, bu kuru diken-
leri mi2 Tabii ayaklarina batacak. iste, her yanin yarilmis bir halde kaniyor ve sen,
aaidan yiiziing burusturuyorsun. Ofkeden yumruklarini sikiyorsun. Sana istirap ve-

ren bu sey, senin kendi eserindir.” (Karaosmanoglu, 2010: 111).
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